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WPROWADZENIE DO SYSTEMU IDENTYFIKAC)I WIZUALNE] KATOWIC.

System Identyfikacji Wizualnej Katowic (dalej SIWK) jest integralng czescig Strategii Promocji Katowic,
opracowanej w roku 2012 przez konsorcjum firm: Media Partner W. Czyzewski, M. Lorenc Sp. J., Business
Consulting Sp. z 0.0., Imago Public Relations Sp. z 0.0.

SIWK zawiera geneze, opis oraz najwazniejsze zasady dot. uzywania logo i hasta promocyjnego Katowic.

5 SA KATCWWICE?

JAKIE SA KATOWICE?

Najsilniejsza cecha, odnoszaca sie zaréwno do rzeczywistego, jak i pozadanego wizerunku Katowic, jest
WIELOWYMIAROWA PRZEMIANA, To wtasnie ona czyni Katowice miastem wyjatkowym. Najpetniej zas
przejawia sie w zachodzacym obecnie procesie, ktérego celem jest jednoznaczne okreslenie Katowic jako
miasta aspirujacego do roli nowoczesnego centrum gospodarczego, a takze funkcjonalnego i geograficznego
$rodmiescia obszaru metropolitalnego, wzrost znaczenia katowickiego dziedzictwa ($lgskiego,
wielokulturowego, wielonarodowego, przemystowego) oraz jego alternatywnosci okreslanej m.in. przez:
geneze powstania miasta, jego dynamiczny rozwéj na przestrzeni niespetna 150 lat, dazenie do oryginalnosci,
poczucie nowoczesnosci, urbanistyke, nowoczesne propozycje w gospodarce, kulturze, sztuce, etc.

»Produktem ubocznym” opisywanego procesu stato sie znaczne nagromadzenie znakéw i haset promujacych

Katowice: o niejednorodnej stylistyce, réznej kolorystyce, odmiennych celach. Tylko w latach 2010-2012,
zgodnie z wybranymi przestaniami promocyjnymi, Katowice byty:

miastem wielkich wydarzen symbolizowanym przez Spodek,

miastem ogrodéw z popularnym sercem,

miastem muzyki,

miastem marzen pod r6zowa chmurg lub, jak kto woli, dymkiem o komiksowej prowiniencji,
sercem Slgska (Heart of Silesia),

miastem w centrum przemian.

Ta wielos¢ nie stuzyta budowaniu silnej i spdjnej marki Katowic. Dlatego konieczne stato sie wykreowanie
nowego przestania promocyjnego, ktére opisywatoby Katowice jako miasto WIELOWYMIAROWE]
PRZEMIANY, albo wykorzystanie propozycji juz istniejgcych. Wybrano rozwigzanie posrednie.
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BIG IDEA

Big idea dla marki Katowice, a zatem punkt wyjscia do wszelkich dziatan majacych na celu budowe
i rozwoj silnej marki miejskiej, powstata jako INTEGRACJA trzech kluczowych atrybutéw dookreslajacych
WIELOWYMIAROWA PRZEMIANE Katowic: METROPOLITALNOSCI, DZIEDZICTWA i ALTERNATYWY.

Wspomniane atrybuty wskazuja bezbtednie na Katowice:

miasto przemian pozycjonujacych Katowice jako gospodarcze, edukacyjne, kulturalne i rozrywkowe
centrum obszaru metropolitalnego,

miasto o wyrazistej tozsamosci (Slaskiej, industrialnej) i jako takie - chociaz do$¢ powierzchownie
- postrzegane zaréwno przez samych katowiczan, jak i przez zdecydowana wigkszosé¢ Polakéw,

miasto o duzym potencjale ,alternatywnosci”, w ktérym rozwija sie offowa muzyka, sztuki plastyczne
i audiowizualne, w ktérym powstaja m.in. awangardowe realizacje w przestrzeniach postindustrialnych
i publicznych.

Tym samym w komunikacie strategicznym dla marki Katowice, ktadzie sie nacisk na zdolnosé¢ zaskakiwania,
na wielowymiarowos¢, ,innos¢” jako promocyjny wyréznik Katowic, a zarazem swoisty magnes, zwracajacy
uwage odbiorcéw przekazu na miasto metropolitalne, o silnych $lgskich i postindustrialnych korzeniach,
a jednoczesnie wcigz poszukujgce wtasnej drogi. Wspomnianymi odbiorcami dziatan promocyjnych sg gtéwnie
ludzie mtodzi, aktywni, podazajacy za najmodniejszymi trendami w biznesie, kulturze, sztuce, rozrywce
i jednoczesnie kreujacy swoiste mody na zycie w wybranych miastach, studia na okreslonych kierunkach,
trendy zwigzane ze sposobem zycia, etc.

Katowice kieruja dla nich bogata oferte okreslona poprzez priorytety strategiczne dla dziatan promocyjnych,
a zatem:

+ miasta dobrego do mieszkania,

+ wspierajgcego lokalnych przedsiebiorcow i korzystnego do inwestowania,

* bedgcego centrum spotkan,

+ petnigcego role centrum kultury i rozrywki,

* preznego osrodka edukacyjnego, konkurencyjnego na polskim i europejskim rynku,

+ miasta innowacyjnego biznesu i atrakcyjnego rynku pracy.
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SERCE MARKI

Wizualizacje potencjatu wizerunkowego Katowic stanowi symbol dwuwarstwowego serca. Jego podstawa to
kulturowe i przemystowe DZIEDZICTWO Katowic. Na tej podstawie wyrasta METROPOLITALNOSC marki,
ktoéra tworzy wielobarwne, ALTERNATYWNE realizacje nadajace Katowicom niepowtarzalny charakter.

METROPOLITALNOSC

historia industrial
§laskosc etos pracy
goscinnos¢ wegiel
pracowitos¢ otwartosc
folklor tradycja
wielokulturowos¢ wielonarodowos¢

energia

W sercu marki t3cz3 sie dwa poziomy postrzegania Katowic: poziom tradycyjny, industrialny, gérniczy, slaski
oraz poziom miasta aspirujacego, silnego gospodarczo, innowacyjnego, aktywnego, twdrczego, ambitnego,
nowoczesnego, awangardowego, ktdre czerpie z obu uzupetniajacych sie sit/poziomow.

To takze symbol wielowymiarowych przemian, jakim obecnie podlega stolica wojewo6dztwa Slaskiego.

Symbolika serca okresla emocjonalny, peten najlepszych uczu¢ stosunek do Katowic. Dodatkowo serce marki
wskazuje na metropolitalny atrybut miasta: serce to centrum, organ, ktéry decyduje o zyciu catego organizmu,
nadaje mu rytm.
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LOGO KATOWIC. GENEZA

Znak, ktéry obejmuje funkcje jedynego oficjalnego symbolu promocyjnego Katowic, powstat jako logo staran
Katowic o tytut Europejskiej Stolicy Kultury 2016 (najpierw pod hastem , Tu sie tworzy!”, p6zniej pod szyldem
»Miasto Ogrodéw"), a obecnie logo Instytucji Kultury Katowice - Miasto Ogrodéw. Jego autorem jest Wojciech
Janicki, wyktadowca poznanskiego Uniwersytetu Artystycznego.

B kaTowicE

Katowice: miasto, gdzie przyjaznie spotkaty sie losy rdzennych mieszkancéw z losami przybyszéw
z innych czesci Polski i z innych krajéw Europy. Duch Gérnego Slaska i Katowic, jego stolicy, czerpat swoja
wielkos¢ nie tylko z wegla, ale przede wszystkim z otwartosci i goscinnosci okazywanej tym, ktérzy
zdecydowali sie tutaj mieszka¢ i pracowat'.

. Jest
symbolem, ktéry juz na trwale zadomowit sie na katowickich ulicach, w materiatach promocyjnych, a takze
- co szczegdlnie wazne - w sercach katowiczan i gosci Katowic, zwtaszcza z najblizszego sasiedztwa stolicy
wojewddztwa Slaskiego, stajac sie symbolem znanym, rozpoznawalnym, akceptowanym i pozytywnie koja-
rzonym z Katowicami.

LOGO KATOWIC. WIZUALIZAC)A.

Znak, bedacy symbolem aspiracji Katowic do tytutu Europejskiej Stolicy Kultury, wzbogacony jest o opraco-
wanie w postaci Ksiegi Znaku, ktéra stata sie punktem wyjscia dla niniejszego Systemu Identyfikacji Wizualnej
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Wprowadzenie

CLAIM MARKI

Katowice to miasto wielowymiarowych przemian i - co za tym idzie - otwarte na poszukiwanie i rozwaj
innowacyjnych rozwiazan, nowoczesnych koncepcji, niestandardowych projektéw.

Jedynym oficjalnym hastem promocyjnym Katowic jest: Katowice. Dla odmiany, ktére wspottworzy logotyp
Katowic. Katowice. Dla odmiany nalezy rozumiec jako zaproszenie do miasta, ktére cechuje ,genetyczna”
zdolnos¢ do nieustannych przeobrazen, podazanie za nowoczesnoscia, dynamizm, rozmach.

Katowice. Dla odmiany to wskazanie na obecng transformacje, jakiej wraz z catym regionem podlega stolica
wojewodztwa §laskiego, w ktérym zachodza zmiany nieporéwnywalne do jakiegokolwiek innego osrodka
miejskiego w Polsce. Widoczne zwtaszcza w gospodarce, gdzie tradycyjne branze s3 zastepowane przez
branze nowe, gdzie stawia sie na innowacyjnos¢, wysoce rozwiniete technologie i gdzie nastepuje znaczace
przesuniecie ze sfery wydobycia kopalin na rzecz nowoczesnych ustug, np. w branzy IT.

Katowice. Dla odmiany to takze wyraz przeswiadczenia, ze Katowice s3 miastem wartym odkrycia ze wzgledu
na swoje awangardowe, innowacyjne oblicze. Gdzie nowa muzyka (OFF Festival, TAURON Nowa Muzyka)
pojawia sie w sasiedztwie awangardowych form plastycznych (Katowice Street Art Festival, tzw. $laski design)
i émiatych realizacji architektonicznych (z jednej strony Spodek, z drugiej - nowa siedziba Muzeum Slaskiego
budowana pod ziemia na terenie bytej kopalni wegla).

Katowice. Dla odmiany to wreszcie miasto inspirujacego ,zderzenia”, przenikania sie (historii ze wspét-
czesnoscig, tradycji z nowoczesnoscig) z duma nawigzujace do swojej przemystowej i $lgskiej tozsamosci.

Dla odmiany jako claim marki Katowice wskazuje na najwazniejsze atuty Katowic:

1. W sformutowaniu ,dla odmiany” akcentuje sie charakter, znaczenie i funkcje miasta, ktére jest
centrum specyficznej, unikatowej metropolii i ktére inspiruje inne miasta.

2. Miasto Katowice inspiracje czerpie z tego, co najlepsze w jego tradycji, z katowickiego dziedzictwa
(wielokulturowego, wielonarodowego, $lgskiego, przemystowego).

3. Alternatywa = kreatywne myslenie. Katowice to miasto, dotaczajace do tych miejsc w Europie, ktére
ze swej unikalnosci i oryginalnosci uczynity wyréznik.

4, Katowice miasto ludzi aktywnych, pomystowych, poszukujacych nowych idei, to miasto tetnigce
zyciem, miasto dynamiczne, w ktérym chce sie mieszka¢, pracowac, tworzy¢. To miasto ludzi mtodych
duchem.

5. Odmiennos¢ Katowic wyznacza takze nowe podejscie do probleméw ekologii, do
ekoodpowiedzialnosci wtadz i mieszkancéw, tak by przetamac stereotyp stolicy czarnego Gérnego
Slgska.

dla odmiany
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Katowice. Dla odmiany to takze potencjat logo promocyjnego, ktére tatwo poddaje sie interpretacji, nie tracac
swoistosci i czytelnosci (zob. ponizej).

¥

nauka zabawa biznes
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KATOWICE

dla odmiany

Katowice postugujg sie jednym logo
sktadajgcym sie z sygnetu w ksztatcie
serca i logotypu Katowice z claimem
dla odmiany.

ol B

Logo Katowic catkowicie zastepuje
wszelkie stosowane dotychczas znaki
graficzne promujgce Katowice.

ol B

Podstawy SIWK

ZALECENIA PODSTAWOWE

N

.

1. Katowice postuguja sie jednym logo, ktére w wersji podstawowej sktada sie z sygnetu w ksztatcie serca
i logotypu ,,Katowice. Dla odmiany” o kolorystyce, kroju i wielkosci czcionki ustalonej w SIWK.

2. Logo Katowic catkowicie zastepuje wszelkie stosowane dotychczas znaki graficzne promujace Katowice na
wszelkich elektronicznych (telewizja, Internet, multimedia, etc.) oraz trwatych (druki, szyldy, upominki, etc.)
polach eksploatacji.

3. Wszystkie komunikaty, ktére wskazuja na to, iz ich nadawca jest miasto Katowice powinny byé opatrzone
logo Katowic, a przed publikacja powinny uzyskaé¢ akceptacje Urzedu Miasta Katowice.

4. Obecnos¢ logo Katowic jest konieczna na wszystkich materiatach informacyjnych, promocyjnych,
reklamowych, publikowanych zaréwno bezpoSrednio przez poszczegdlne wydziaty Urzedu Miasta oraz
instytucje miejskie oraz posrednio - przez partneréw wszelkich wydarzen, dziatan informacyjno-reklamowych,
etc. ktorzy w jakiejkolwiek formie korzystaja ze wsparcia Urzedu Miasta Katowice, badz s3 z nim w jakikolwiek
sposdb powigzane (finansowo lub organizacyjnie).

5. Jesli w danej publikacji wystepuje kilka znakéw, logo Katowic zawsze powinno zajmowac pozycje
dominujaca (poprzez odpowiednie wyeksponowanie, rozmiar, potozenie itp.).

6. Wszystkie produkty opatrzone logo Katowic (w tym gadzety, materiaty promocyjne, dokumenty itd.)
wymagaja - w procesie ich tworzenia - petnego nadzoru Urzedu Miasta Katowice.

7. W uzasadnionych przypadkach (mato miejsca na ekspozycje logo, materiaty skierowane do mieszkancéw
Katowic, neony, elementy matej architektury, etc.) dopuszcza sie stosowanie tylko sygnetu w postaci serca
(zarowno w wersji petnokolorowej, jak i jednokolorowej).
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KATOWICE

dla odmiany

Hasto promocyjne Katowic jest tylko
jedno i brzmi: Katowice. Dla odmiany.

ol

Niewskazane jest uzycie jakiegokolwiek
innego hasta w sgsiedztwie nazwy
Katowice.

ol B

Podstawy SIWK

ZALECENIA PODSTAWOWE c.d.

[

8. Katowice postugujg sie tylko jednym hastem promocyjnym, ktérym jest Katowice. Dla odmiany.
Dla hasta promocyjnego Katowic rezerwuje sie wytacznosé, tzn. ze niewskazane jest uzycie jakiegokolwiek
innego hasta promocyjnego w sasiedztwie nazwy Katowice w mianowniku. Zasada ta obowiazuje
bezposrednio poszczeg6lne wydziaty Urzedu Miasta i instytucje miejskie oraz posrednio - partneréw wszelkich
wydarzen, dziatan informacyjno-reklamowych, etc. ktérzy w jakiejkolwiek formie korzystaja ze wsparcia
Urzedu Miasta Katowice, badz sg z nim w jakikolwiek sposéb powigzani (finansowo lub organizacyjnie).

9. Konkretne dziatania/kampanie reklamowe postuguja sie adekwatnymi claimami promocyjnymi.

10.Herb Katowic nalezy stosowa¢ w sposéb zapewniajacy mu nalezyta czes$¢, szacunek i powage
- gtéwnie w oficjalnej korespondencji urzedowej, w celach reprezentacyjnych czy czynnosciach objetych
protokotem dyplomatycznym.

11. Jesli logo oraz herb miasta wystepuja razem, nadrzedna pozycje zajmuje herb.

12. Zaleca sie, aby hasto promocyjne Katowic popularyzowac we wszelkich miejscach i okolicznosciach, silnie
eksponowac we wszelkich publikacjach miasta, a jednoczesnie - traktowac je odpowiedzialnie i z szacunkiem,
jako dorobek i wartos¢ Katowic, uwazajac na naduzycia i wykorzystanie w miejscach niepozadanych.

13.)Jako zasade obowiazujaca nalezy przyjac poszukiwanie nowych rozwigzan dot. ekspozycji
i prezentacji logo Katowic (materiaty, miejsca ekspozycji itp.). W tym celu rekomenduje sie traktowanie Ksiegi
Znaku ,Katowice. Kandydat na Europejska Stolice Kultury 2016” jako opracowania w twérczy sposob
wskazujacego na sposoby ekspozycji i prezentacji logo Katowic.

14.Nalezy udostepni¢ wszystkim zainteresowanym wyjatki z SIWK (Ksiegi Znaku).
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OBRAZY KATOWIC

Katowice jako silne centrum regionalne oferujg swoim mieszkancom silny rynek
pracy, petna i atrakcyjng oferte edukacyjna, oferte specjalistycznej opieki

zdrowotnej, a takze rozbudowana oferte rekreacyjng i sportowa, kulturalna
U N I I( AJ i rozrywkowa. Zyja tu przedsiebiorczy, sympatyczni, otwarci ludzie, dumni z bycia
mieszkancem jednego z najdynamiczniej zmieniajacych sie miast w Polsce. Kazdy
szarosci, gotowcow, znajdzie tu miejsce dla siebie dzieki duzemu zréznicowaniu szerokiej oferty
materiatéw ztej jakosci, mieszkaniowej. Znaczna ilos¢ terenéw zielony obfitujgcych w infrastrukture
sztampowych rozwiagzan. rekreacyjna (m.in. sciezki rowerowe, trasy rolkowe) oraz szeroka oferta kulturalna

i rozrywkowa to tylko czes¢ oferty spedzania wolnego czasu w miescie. Coraz
bardziej przyjazne miejskie przestrzenie to kolejny argument, zeby tu zamieszkac.

BADZ ORYGINALNY

pokazuj w mozliwie inspirujacy sposéb nowoczesne budynki,
nowoczesne wnetrza i ciekawych ludzi (usmiechnietych,
kolorowych), optymizm, zderzaj nowoczesnos¢ z tradycja, pokaz
energie, dodaj element zaskoczenia (np. mtody japiszon
z deskorolka pod pacha, albo kobieta w Srednim wieku siedzaca na
nowoczesnym fotelu w designerskim wnetrzu z tabletem w dtoni).
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OBRAZY KATOWIC c.d.

Katowice Miasto dobrze radzi sobie z pozyskiwaniem i zatrzymywaniem mieszkancéw o wie-
dzy i umiejetnosciach najbardziej potrzebnych z punktu widzenia i spoteczenstwa
to gospodarcze i gospodarki (czyli przede wszystkim absolwentéw wyzszych uczelni, specjalistow).
centrum regionu Funkcjonuja tu silne podmioty gospodarcze o utrwalonej pozycji rynkowej, np.
wytwarzajace nowoczesne, wysoce specjalistyczne maszyny gérnicze. Z drugiej
strony Katowice wyrézniajg sie znaczaca iloscig firm, dziatajacych w branzy IT.
O atrakcyjnosci katowickiej gospodarki swiadczy rekordowo niska stopa bezro-
bocia, przy jednoczesnym potencjale miasta do absorbowania sity roboczej z nie-
odlegtego sasiedztwa miast aglomeracji. Doskonata lokalizacja miasta i wysoka
jakosé infrastruktury i organizacji komunikacji drogowej, kolejowej, lotniczej i miejs-
» kiej pozwalaja na tatwe przemieszczenie sie w obrebie aglomeracji i catego regionu
B D Z O RYG I NALNY slaskiego. Atrakcyjnosé gospodarcza Katowic determinuje wysoki wspétczynnik
liczby studentéw w odniesieniu do liczby mieszkancow oraz przygotowane
kieruj sie najnowszymi trendami w grafice, poszukuj atrakcyjne tereny inwestycyjne. Inwestorzy doceniaja wysoka etyke pracy,
inspiracji w architekturze i wspétczesnym designie, przedsiebiorczos¢ i otwartosé tutejszych pracownikéw, wynikajace z przemysto-
wyjdz poza schemat, dodaj co$ od siebie, stosuj duzo wego dziedzictwa miasta. Katowice to miasto otwarte na nowoczesnos¢, co m.in.
koloréw, eksponuj zielen, mtodos¢, optymizm, energie, determinuje lokowanie tu innowacyjnych bizneséw.

nowoczesnos¢, zaskakuj ciekawa forma graficzng lub
s UNIKA]

niezwyktym przedstawieniem tematu.
gotowych projektow

i zdje¢, materiatéw ztej
jakosci, sztampowych
rozwigzan.

KATOWICE

< dig odmiany




CGR AR G ER Il ERWVAN  Podstawy SIWK

OBRAZY KATOWIC c.d.

Katowice to serce regionu/metropolia, petniaca funkcje centrum gospodarczego,
badawczo-rozwojowego, edukacyjnego, kulturalnego, medycznego oraz
to centrum sportowo-rekreacyjnego. W Katowicach spotyka sie wizerunek miasta
spotkaﬁ nowoczesnego z miastem turystyki poprzemystowej i miastem oryginalnych,
bezposrednich nawigzan do wtasnego dziedzictwa. To réwniez miejsce spotkania
wielu kultur: polskiej, czeskiej, niemieckiej, zydowskiej i $laskiej, lezacych u podto-
za katowickiego dziedzictwa, ktére w tym wymiarze staje sie dziedzictwem
europejskim. Katowice to centrum spotkan europejskiego i Swiatowego biznesu.
To takze miejsce spotkan towarzyskich w coraz przyjazniejszych przestrzeniach
miejskich oraz na katowickich festiwalach. Tu spotyka sie sztuka alternatywna
z muzyka klasyczna i malarstwem naiwnym. Tu spotyka sie twérca z niepowta-
rzalnym audytorium - mieszkafncami obszaru metropolitalnego o réznorodnych
tradycjach i wielorakiej tozsamosci lokalnej, zintegrowanych wokot miasta-
centrum, bed3cego powodem do dumy i wyrazicielem wysokich aspiracji.

Katowice

Badz oryginalny. Stosuj duzo koloréw, gre Swiatet,
rozbtyski neonéw, zderzaj mtodosS¢ z tradycja
(hipster grajacy z skata z u$miechnigtymi starzi-
kami), pokaz optymizm, energie, nadaj catosci cie-
kawa forme, nie bdj sie slaskiej gwary (zastosuj ja
np. w hasle), ale pokaz ja w nowym, niecodziennym
kontekscie (kolorowy chtopak z wystylizowana
dziewczyng na tle Nikiszowca).

Unikaj czerni i szarosci, gotowcéw, materiatow ztej
jakosci, przewidywalnych rozwigzan.

KATOWICE

dla odmiany






KATOWICE dlaodmiany [RIERXes[e]

Kolorystyka.
Niebieski Magenta Czerwony
- metropolitalnosé - alternatywa - dziedzictwo
- centrum - kreatywnosc - wielkokulturowosc
- Srodmiescie - zaskoczenie - wielonarodowosc
- rozmach - innowacyjnosc - odmienna tradycja
- skala - off - postindustrial
- Slgskosc

Purpura Zielony
- przemiana - - aktywnosé - - ekoodpowiedzialnosc
- wielonarodowosc - zaangazowarnie - witalnosc
- radosc - ruch - ekologia
- entuzjazm - multimedialnosc - rekreacja

- interakcja - Zielony potencjat miasta
Ztoty Grafit
- biznes - energia
- inwestycje - konsekwencja
- r0zwoj - wegiel
- poszukiwanie - pracowitosc

KATOWICE

dla odmiany
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CGREL A GIERo T IIETYAl 03 Logo

Kolorystyka c.d.
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RGB
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HTML

# C20E1A

CMYK
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RGB
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PANTONE
382 C/U
HTML

# B6C932

KATOWICE

dla odmiany




KATOWICE dlaodmiany [RIERXes[s]

Zasady stosowania.

Logo stanowig trzy elementy:

Logotyp:
Sygnet
Y9 “ - nazwa miasta

- claim

Wersja pionowa

KATOWICE

dla odmiany

Wersja pozioma

Bl kATOwICE

dla odmiany

Katowice postugujg sie jednym logo
sktadajgcym sie z sygnetu w ksztatcie
serca i logotypu Katowice z claimem
dla odmiany

ol B



KATOWICE dlaodmiany [RIERRes[e]

Siatka modutowa.

Wersja pionowa

1/6x

1/6x . i

o,

KATOWICE

dla odmiany

Modut podstawowy

Wersja pozioma

KATOWICE

dla odmiany

Modut podstawowy



Pole ochronne to obszar pustej przestrzeni wokot logo, petnigcy funkcje ochronng przed wszelkg ingerencjg
innych elementow graficznych. Logo wystepuje centralnie w polu ochronnym.

KATOWICE dlaodmiany [RIEFRes[e]

Pole ochronne.

2X 2X

2x

Wersja pionowa
X Modut podstawowy
dla odmiany 2
2X

Wersja pozioma

X

a

KATOWICE "

dla 0 dm ia ny Pole ochronne ma zawsze szerokoSc 2x.

Logo jest nienaruszalne, bloki tekstowe
zwigzane bezposrednio z logo - hasta
reklamowe, adresy itp.

powinny byc pisane czcionkg:

Klavika CH (w réznych odmianach).

2X




KATOWICE dlaodmiany [RIERXes[e]

Wersja petnokolorowa i wersja z obramowanierm w kolorze biatym.

Wersja petnokolorowa Wersja petnokolorowa z obramowaniem w kolorze biatym

KATOWICE KATOWICE

dla odmiany dla odmiany

W tej wersji podpis ulega zmianie na kolor biaty.
Zaleca sie, aby logo wystepowato na kolorach
zaczerpnietych z elementu graficznego.

KnTUWlCE

o odmiany

-
«
- I
ail
Ly
il
all |
L
Al
all
ail
!
ail
1
L
[
Ly
LN

Obramowanie ma zawsze grubosc 1/6x i wystepuje tylko
w kolorze biatym. Stosujemy je, gdy chcermy uzyc logo
w wersji petnokolorowej na ttach w kolorach
zaczerpnietych z logo.




KATOWICE dlaodmiany [RIERXes[e]

Wersja jednokolorowa i wersja w kontrze.

Wersja jednokolorowa Wersja w kontrze

KATOWICE KATOWICE

dla odmiany dla odmiany

W tej wersji wszystkie kolory ulegajg zmianie na kolor
biaty. Zaleca sie, aby logo wystepowato na kolorach
zaczerpnietych z elementu graficznego.

Konstrukcja logo w wersji w kontrze.



KATOWICE dlaodmiany [IERRe]sls;

Wersja jednokolorowa w kolorach logo.

T
o,

il
w

KATOWICE KATOWICE

dla odmiany dla odmiany

T
w,

T
w

KATOWICE KATOWICE

dla odmiany dla odmiany

Logo moze wystepowac w kolorach lub na ttach zaczerpnietych z logo w wersji podstawowej
lub z elementu graficznego.

KATOWICE | KATOWICE

dla odmiany dla odmiany

KATOWICE

dla odmiany

KATOWICE

dla odmiany




KATOWICE dlaodmiany [RIERXes[e]

Wersje logo bez hasta Katowice. Dla odmiany.

Wersja petnokolorowa z obrarmowaniem w kolorze biatym

Wersja w kontrze

W uzasadnionych przypadkach (mato miejsca na ekspozycje logo,
materiaty skierowane do mieszkancow Katowic, neony, elementy matej
architektury, etc.) dopuszcza sie stosowanie tylko sygnetu w postaci serca
(zaréwno w wersji petnokolorowej, jak i jednokolorowey).

Wersja petnokolorowa

Wersja jednokolorowa

Sl B~




KATOWICE dlaodmiany [RIERXes[e]

Uktad prawidtowy i zabroniony.

Uktad prawidtowy

dl Bl kaTowicE

dla odmiany

b

KATOWICE

dla odmiany

Uktad nieprawidtowy

Zmiana pofoena X d |l X' 1
yr KATOWICE

dla odmiany

Xae XalKATOWICE
S— b b dla odmiany

KATOWICE

dla odmiany




KATOWICE dlaodmiany [RIERXes[e]

Ekspozycja prawidtowa i zabroniona.

Uktad prawidtowy

KATOWICE

dla odmiany

il
KATOWICE

dla odmiany

Uktad nieprawidtowy

Uzywanie loga na tle
uniemozliwiajgcym
prawidtowe odczytanie
znaku.

Zmiana koloréw ._ | 1 K ﬂ T 0 |

elementow znaku d'/lla p- dn:i/any*'" st

KATOWICE

dla odmiany
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Zasady stosowania - claim.

W niektorych przypadkach dopuszcza sie stosowanie
powiekszonego hasta dla odmiany.

Logo pozostaje wtedy tylko z logotyperm KATOWICE.

Bl kaTowicE

dla odmiany

d |
el

KATOWICE
dla odmiany




KATOWICE dlaodmiany [RIEFRes[e]

Zasady stosowania z herbern.

h KATOWICE 7*
dla odmiany
l 1 |

Bl kpTOWICE |

dla odmiany

T KATOWICE

dla odmiany

iy kATOWICE 2
' dla odmiany

Logo miasta stosujemy na materiatach marketingowo-wizerunkowych.

Herb Katowic stosujerny w pismach urzedowych.

Cdy zachodzi potrzeba stosowania obydwu znakow stosujerny sie
do zasad zaprezentowanych na powyzszym schemacie, a zatem:

il
il

min 4x

Herb jako podstawowy symbol miasta, powinien byc zawsze:
* rownej wielkosci jak logo,
* wiekszy od logo.

Herb jako podstawowy symbol miasta, powinien by¢ zawsze prezentowany '
w nastepujgcej kolejnosci: KATOWICE
* W orientacji poziomej - pierwszy od lewej strony, dla odmiany

* w orientacji pionowej - w pierwszej kolejnosci od gory.



KATOWICE dlaodmiany [RIERXes[e]

Zasady stosowania ze znakami unijnymi.

Logo w wersji pionowej

j UNIA EUROPEJSKA G
ERgI%RAM / ' EUROPEJSKI FUNDUSZ  [IESR

E NALNY Slaskie. KATOWICE ROZWOJU REGIONALNEGO -
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI  pozytywna energia o ocmiony

Regionalny Program Operacyjny Wojewédztwa Slaskiego - realna odpowiedz na realne potrzeby

Projekt jest wspoffinansowany przez Unie Europejskg z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Slaskiego na lata 2007-2013

Logo w wersji poziomej

' l KATOWICE UNIA EUROPEJSKA

| ) EUROPEJSKI FUNDUSZ
dia odmiany ROZWOJU REGIONALNEGO

PROGRAM j/

REGIONALNY Slaskie.

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI Pozytywna energia

Regionalny Program Operacyjny Wojewédztwa Slaskiego - realna odpowiedz na realne potrzeby

Projekt jest wspoffinansowany przez Unie Europejskg z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Slaskiego na lata 2007-2013

W przypadku promocji projektéw dofinansowanych ze Srodkéw unijnych
zalecane jest stosowanie logo Katowic.

Natomiast nazwa realizowanego projektu powinna znajdowac sie po frazie
,Regionalny Program Operacyjny Wojewddztwa Slgskiego - Realna
odpowiedz na realne potrzeby”.

Logo Katowic zawsze powinno zajmowac miejsce z prawej strony logo
wojewadztwa slgskiego.



KATOWICE dlaodmiany [RIERXes[e]

ol

"

“u

Zasady stosowania ze znakami wydarzen, w ktérych miasto partycypuje

(np. Off Festival, Festiwal Tauron Nowa Muzyka, Miedzynarodowy Festiwal Filmowy ARS Independent).

Obecnosc logo Katowic jest konieczna na wszystkich
materiatach informacyjnych, promocyjnych,
reklamowych publikowanych zaréwno bezpoSrednio
przez poszczegolne wydziaty Urzedu Miasta Katowice
oraz instytucje miejskie oraz posrednio - przez
partnerow wszelkich wydarzen, dziatar informacyjno-
reklamowych, etc. ktérzy w jakiejkolwiek formie
korzystajg ze wsparcia Urzedu Miasta Katowice, bgdz
sg z nim w jakikolwiek sposob powigzane (finansowo
lub organizacyjnie).

Jesli w danej publikacji wystepuje kilka znakéw, logo
Katowic zawsze powinno zajmowaé pozycje
dominujgcg. Jako minimum w tym wypadku uznaje
sie umieszczenie logo Katowic joko znaku pierwszego
Z lewej strony lub pierwszego od gory wg przyktadu:

min 4x

KATOWICE

dla odmiany

KF

1ITOWI(

dla odmiany

E

min 4x

/X




KATOWICE dlaodmiany [RIERRes[e]

Zasady stosowania ze znakami instytucji
miejskich (Centrum Kultury im. K. Bochenek,
Katowickie Wodociggi, Biuro Wystaw Artystycznych).

min 4x

KATOWICE @ CONTRUM KULTURY KATOWICE

p IM. KRYSTYNY BOCHENEK
dla odmiany

¥
Y

KATOWICE KATOWICE

dla odmiany dla odmiany

min 4x min 4x

O

BWA

/X /X




KATOWICE dlaodmiany [RIERXes[e]

Zasady stosowania znakow instytucji miejskich
stosujgcych do tej pory nazwe miasta Katowice
jako gtowny element typografii.

Wraz z wprowadzeniem nowych standardow indentyfikacji wizualnej logotypy te zmieniajg swojg forme,
w taki sposob, aby nie byty mylone z logo miasta i nie wprowadzaty szumu komunikacyjnego, a takze
nie stanowity konkurencji dla loga miasta.

Przed zmiang Proponowane logo
[ X
Y X ™ <D o £
Katowice Convention Bureau
convention bureau Katowice
Przed zmiang Proponowane logo

miasto marzen
KATOWICE

KANDYDAT NA EUROPEJSKA
STOLICE MLODZIEZY 2015

KATOWICE
miasto marzen

KANDYDAT NA EUROPEJSKA
STOLICE MLODZIEZY 2015




KATOWICE dlaodmiany [RIERXes[e]

Zasady stosowania znakow inicjatyw/kampanii/
projektow miasta Katowice, ktcre do tej pory
posiadaty wtasng identyfikacje wizualng.

Wraz z wprowadzeniem nowych standardow indentyfikacji wizualnej wszystkie miejskie
inicjatywy/kampanie/projekty funkcjonujg pod jednym logo z jednym claimem
Katowice. Dla odmiany. Roznig sie sloganem reklamowym i kreacjg.

Przed zmiang Obowigzujgce logo Proponowany slogan reklamowy
dla promocji przebudowy centrum
" Katowic.
" ll
¢
o“::‘:“
i w centrum
st -
= przemian
w centrum przemian dla odmiany
Przed zmiang Obowigzujgce logo Proponowany slogan reklarmowy

dla promocji inwestycyjnej miasta.

<=~ KATOWICE ' i .
miejsce
nowego

SILESIA KATOWICE biznesu

dla odmiany




KATOWICE dlaodmiany [gIEENslsls;

Projekt baneréw na targi.

S~ KATOWICE = <mg?” KATOWICE

SILESIA SILESIA

d | -
# KATOWICE

0o KATOWICE KATOWICE
< KATOWICE o oimiony o cimiony

OF SILESIA |

SILESIA
invest.katowice.eu

invest.katowice.eu

Przed zmiang Proponowany baner z logo i hastern
reklamowy dla promocji
inwestycyjnej miasta.



KATOWICE dlaodmiany [RIEFRes[e]

Typografia.

Obowigzujgcg czcionkg we wszelkich materiatach drukowanych jest Klavika CH.

Dopuszcza sie stosowanie czcionek w odmianach:

Content - Klavika CH (light), Klavika CH (kursywa), Klavika CH Regular, Klavika CH Regular, (kursywa),
Klavika CH Medium, Klavika CH Medium (kursywa).

Nagtéwki - Klavika CH Bold, Klavika CH Bold (kursywa).

Zaleca sie, aby wielkosc tekstu content'u w materiatach informacyjno-promocyjnych miescita sie
w przedziale 8-10 pkt. WielkosS¢ nagtowkow, tytutow i Srodtytutow powinna miec wielkosc 14-26 pkt.

W przypadku, gdy nie jest mozliwe uzycie kroju Klavika, dopuszcza sie zastgpienie go krojem Trebuchet.
Dotyczy to przede wszystkim materiatow elektronicznych.

Klavika CH (light) Klavika CH (kursywa)
1234567 890

aabccécdeefeghijklitmnnoodprssStuwyzzzz
AABCCDEEFGHI]JKLEMNNOOPRSSTUWY ZZ/Z

Klavika CH Regular Klavika CH Regular (kursywa)

1234567890
a 3 c¢cdeefghijkltmnnoodprssStuwyzzz
AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPRSSTUWY Z?Z7Z

Klavika CH Medium  Klavika CH Medium (kursywa)
1234567890
aagbcécdeefghijkltmnnooprsstuw

AABCCDEEFGHI]I(LI:MNNOOPRSSTUWYZZZ

<

Klavika CH Bold Klavika CH Bold (kursywa)

1234567890

aabccdeefghijkltmnpnooprsstuw
AABCCDEEFGHI)JKLEMNNOOGOPRSSTUWYZ2ZZ

<
N
N
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Wersje jezykowe



LGRRAARS SBGIER LI E\AS 04 Wersje jezykowe

Wersja w jezyku angielskim.

Wersja petnokolorowa Wersja petnokolorowa Wersja jednokolorowa
z obramowaniem w kolorze biatym

KATOWICE KATOWICE KATOWICE

fora change fora change fora change

.. Dla wersji logo w roznych jezykach
[ nalezy stosowac te same zasady
.. co dla logo w wersji podstawowej.

KATOWICE

fora change




wy graficzne



CGRIAVARS G ER I EWVAS 05 Motywy graficzne

Elementy graficzne powstajg poprzez multiplikowanie
kolorowych kwadratow. Kolory motywow graficznych
sg zaczerpniete z kolorow podstawowych logo Katowic.

Niebieski
(87 M36 Y25 K2 73 M18 Y18 KO C55 MO Y7 KO (44 MO Y7 KO (33 MO Y7 KO
Magenta
(39 M100 Y36 K12 €23 M100 Y22 KO ~ CO M100 YO KO
Czerwony
(30 M100 Y100 K25 C20 M100 Y100 K10 CO M100 Y100 KO
C16 M41Y88 K1 | €7M32 Y84 KO COMIEYSTKO ~ COMI3Y60KO
Purpura
C61M100 Y31K23 (€52 M100 Y20 KO  C40 M100 YO KO
Zielony
C61M29 YI00 K11 C51Mi7 Y100 K2 [C40MOYIO0 KO BNELNY 71 I w AV LN G}
Ztoty
C44 M43 Y75 K15 | €33 M36 Y69 k4 N COM20 V60 K20 BNa) Vil ZEN </ ANy PAZEN <2
Grafit

(20 M20 Y20 K100~ CO MO Y0 K90 CO MO YO K80 CO MO YO K20




CGRIAVARS G ER I EWVAS 05 Motywy graficzne

Zasada umieszczania motywu graficznego
na materiatach graficznych - pionowych.

Ml kATOWICE )
h J dla odmiany

Tx

Ix

1x

Ix

1/2x 1/2x




CGRIAVARS G ER I EWVAS 05 Motywy graficzne

Przyktady zamieszczania informacdji.

Bl kATOwICE KATOWICE

dla odmiany dla odmiany

Lorem Lorem
Ipsum Ipsum

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit. Donec sollicitudin orci nec ipsum rutrum quis
scelerisque erat lacinia. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit. Donec sollicitudin orci nec ipsum rutrum quis
Aliguam iaculis massa et massa sagittis auctor. scelerisque erat lacinia.

Phasellus ut nisl dui. Suspendisse et est ut massa
aliqguam semper sed non nulla. Vestibulum ante ipsum

ssa et massa sagittis auctor.
sl dui. Suspendisse et est ut massa
mper sed non nulla. Vestibulum ante ipsum

il kaTowicE KATOWICE

dla odmiany dla odmiany

s kRTOWICE Loremipsum KATOWICE LoreMipsum

. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur . Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
dla odmiany adipiscing elit. Donec sollicitudin orci nec dla odmiany adlipfscing slit. Donez sollicitudinorcines
Ipsum rutrum quis scelerisque erat Ipsum rutrum quis scelerisque erat
lacinia, acinia,

Aliquom foculis masso et massa sagittis
ouctor. Phasellus ut nis| dui. Suspendisse et
est ut massa aliquom semper sed non nulo.

Lorem

Lorem

ipsum

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.
Donec sollicitudin orci nec ipsum rutrum quis scelerisque
erat lacinia.

ipsum

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.
Donec sollicitudin orci nec ipsum rutrum quis scelerisque
erat lacinia.




CGRIAVARS G ER I EWVAS 05 Motywy graficzne

Zasada umieszczania motywu graficznego
na materiatach graficznych - poziomych.

KATOWICE

dla odmiany
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1x
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Przyktady zamieszczania informacdji.

KATOWICE

dla odmiany

sectetur adipiscing elit]
m quis scelerisque erat

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipi-
scing elit. Donec sollicitudin orci nec ipsum

iaculis massa et massa sagittis auctor. Phasellus ut nisl dui rutrum quis sce’”'Sque erat lacinia.

isse et est ut massa aliguam semper sed non nulla. Vestibulum
i Aliquam iaculis massa et massa sagittis auctor. Phasellus ut nisl

dui. Suspendisse et est ut massa aliquam semper sed non nulla.

msan sollicitudin lacus, id tincidunt odio consequat eu. Proin at Vestibulum ante ipsum

itae condimentum Aunc. Cum sociis natoque penatibus et
magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus mus. NURE tltricies
imperdiet sapien, eget pharetra leo aliqguam vitae. Nulla ligula tellus;
sodales id dictum at, congue quis risus. Nullam quis enim massa.

sum

sum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit,
sollicitudin orci nec ipsum rutrum quis scelerisque erat

KATOWICE

dla odmiany

Aliquam iaculis massa et massa Sagittis auctor. Phasellu
Suspendisse et est ut massa aliquam Semper sed non n:
ante ipsum

Duis accumsan sollicitudin lacus, iditinciduntodio conse
itae condimentum Aunc. Cum sociis natoque penatibus et
IS parturient montes, nascetur ridiculus mus. Nunc ultricies
it sapien, eget pharetraleo aliqguam vitae. Nulla ligula tellus,
d dictum at, congue quis risus. Nullam quis enim massa.

msan sollicitudin lacus, id tincidunt odio consequat eu. Proin at

itae condimentum Aunc. Cum sociis natoque penatibus et
magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus mus. NGREUIEFcies
imperdiet sapien, eget pharetra leo aliquam vitae. Nulla ligula tellus,
sodales id dictum at, congue quis risus. Nullam quis enim massa.

KATOWICE
s u m dla odmiany

ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Donec o
um rutrum quis scelerisque.eratlacinia

Aliquom iaculis massa et mossa sagittis auctor,
ut massa aliquam semper sed non nulla.

Lorem

i p S u m dla odmiany

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Donec sollicitudin orci

nec ipsum rutrum quis scelerisque erat lacinia,
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Wizytowki z herberm Katowic.

Wersja pozioma

Imie NAZWISKO

tytut/stanowisko

tel.505 505 505
imie.nazwisko®@katowice.eu

Urzgd Miasta Katowice tel.: (+48 32) 259 39 09
ul. Mtynska 4 fax: (+48 32) 25379 84
40-098 Katowice

KATOWICE

dla odmiany

www.katowice.eu

KATOWICE

dla odmiany

Wersja pionowa

Imie .
NAZWISKO

tytut/stanowisko

tel.505 505 505

imie.nazwisko@katowice.eu www.katowice.eu

Urzgd Miasta Katowice
ul. Mtynska 4
40-098 Katowice

tel.: (+48 32) 25939 09
fox: (+48 32) 25379 84
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Papier A4.

- K H T 0 W I C E Urzqd Miasta Katowice tel.: (+48 32) 259 39 09

dla odmian ul. Mtyriska 4, 40-098 Katowice fax: (+48 32) 25379 84
4 www.katowice.eu urzad_miasta@katowice.eu

- KATOWICE Urzqd Miasta Katowice tel.: (+48 32) 25939 09

dla odmiany ul. Mtyniska 4, 40-098 Katowice fax: (+48 32) 25379 84 Metigpolia
www.katowice.eu prezydent@katowice.eu S .
Silesia-
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Koperty.

Zaleca sie, aby wszystkie teksty byty pisane czcionka Klavika.
Minimalna wielkos¢ czcionki to 8 pkt. Do druku kopert zaleca sie technike offsetowa.

Przy projektowaniu kopert nalezy pamietac, ze podczas druku sklejonych
juz kopert pozostaje 10 mm niezadrukowalnego marginesu.

Koperta DL

FEET TS

dds kATOWICE

dla odmiany

Urzgd Miasta Katowice
ul. Mtynska 4, 40-098 Katowice

tel.: (+48 32) 259 39 09
fax: (+48 32) 253 79 84
www.katowice.eu

s kaTOWICE

dla odmiany

Urzgd Miasta Katowice
ul. Mtyriska 4, 40-098 Katowice

tel.: (+48 32) 259 39 09
fax: (+48 32) 253 79 84
www.katowice.eu

KATOWICE

dla odmiany

8 Katowice

st

Koperta C5
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Papeteria listu e-mail.

Papeteria sktada sie z logotypu i elementu graficznego.

Typografia:

* tekst gtowny: Trebuchet 10 pkt, interlinia 14 pkt

* imie i nazwisko: Trebuchet Bold 11 pkt, interlinia 14 pkt
* dane teleadresowe Urzedu: Trebuchet 9 pkt,

interlinia 14 pkt

i ple Edt Yiew Insert Format Tooks Table Window Help

-
®
-

=dgend | ) ~ | W& |3 ' & | ¥ |5 ) Oghons... ~|HTML -

{4 To...
Subject:
W4 % %, Trebuchet » 10 » A%, BI!.[E‘EI

= a=
i — i —
o —

E R

Witam
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Donec sollicitudin orci nec ipsum rutrum quis
scelerisque erat lacinia.

Aliquam iaculis massa et massa sagittis auctor. Phasellus ut nisl dui. Suspendisse et est ut massa aliquam
semper sed non nulla. Vestibulum ante ipsum primis in faucibus orci luctus et ultrices posuere cubilia Curae;
In lorem quam, accumsan ac placerat eget, scelerisque at ipsum.

Sed in ultrices felis. Ut sit amet pretium mi. In accumsan tellus sit amet sem vehicula euismod. Etiam
consectetur urna mollis purus tincidunt gravida. Fusce dignissim eros id augue gravida sodales. Nunc nibh
turpis, convallis quis bibendum eget, sollicitudin nec odio. Curabitur erat arcu, ultrices ut varius et, hendrerit
ut odio.

Suspendisse volutpat iaculis eros.

Imie NAZWISKO
tytut/stanowisko
tel.505 505 505

d i kRTOWICE

dla odmiany

Urzad Miasta Katowice
ul. Mtynska 4, 40-098 Katowice
tel.: (+48 32) 259 39 09
fax: (+48 32) 25379 84 Kotowice - oficjolny profil
www.katowice.eu
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Ogtoszenie prasowe - poziome i pionowe.

Krotka s kATOWICE

informacja prrrrerrm

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Donec sollicitudin orci nec ipsum rutrum quis sce
sapien eget risus interdum vitae viverra libero mollis. Aliquam iaculis massa et massa sagittis auctor. Phasd
massa aliquam semper sed non nulla. Vestibulum ante ipsum primis in faucibus orci luctus et ultrices posuere
ac placerat eget, scelerisque at ipsum. Sed in ultrices felis. Ut sit amet pretium mi. In accumsan tellus sit am|
consectetur urna mollis purus tincidunt gravida. Fusce dignissim eros id augue gravida sodales. Nunc nibh turp|
sollicitudin nec odio. Curabitur erat arcu, ultrices ut varius et, hendrerit ut odio.

Suspendisse volutpat iaculis eros, non commodo augue dignissim non. Cum sociis natoque penatibus et m.
ridiculus mus. In eleifend, est vitae vestibulum dapibus, est velit vehicula ipsum, interdum lacinia nulla est ege
vitae vestibulum eget, commodo ac nibh. Duis tristique luctus urna, ut pulvinar dolor fermentum eget.

Duis accumsan sollicitudin

Proin at mi velit, vitae cond
penatibus et magnis dis pa
mus. Nunc ultricies imperdi
vitae. Nulla ligula tellus, sod
Nullam quis enim massa.

Urzgd Miasta Katowice
ul. Mtynska 4
40-098 Katowice

Krotka il

informacja
KATOWICE

dla odmiany

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Donec sollicitudin orci nec ipsum
rutrum quis scelerisque erat lacinia. Vivamus egestas sapien eget risus interdum vitae
viverra libero mollis.

Aliquam iaculis massa et massa sagittis auctor. Phasellus ut nisl dui. Suspendisse et est ut
massa aliguam semper sed non nulla. Vestibulum ante ipsum primis in faucibus orci luctus et
ultrices posuere cubilia Curae; In lorem quam, accumsan ac placerat eget, scelerisque at ipsum.
Sed in ultrices felis. Ut sit amet pretium mi. In accumsan tellus sit amet sem vehicula
euismod. Etiam consectetur urna mollis purus tincidunt gravida. Fusce dignissim eros id augue
gravida sodales. Nunc nibh turpis, convallis quis bibendum eget, sollicitudin nec odio. Curabitur
erat arcu, ultrices ut varius et, hendrerit ut odio.

Suspendisse volutpat iaculis eros, non commodo augue dignissim non. Cum sociis natogue
penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus mus. In eleifend, est vitae
vestibulum dapibus, est velit vehicula ipsum, interdum lacinia nulla est eget nulla. Integer nulla
lacus, tincidunt vitae vestibulum eget, commodo ac nibh. Duis tristique luctus urna, ut pulvinar
dolor fermentum eget.

Duis accumsan sollicitudin lacus, id tincidunt odio consequat eu.
Proin at mi velit, vitae condimentum nunc. Cum sociis natoque
penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus
mus. Nunc ultricies imperdiet sapien, eget pharetra leo aliquam
vitae. Nulla ligula tellus, sodales id dictum at, congue quis risus.
Nullam quis enim massa.

Urzgd Miasta Katowice
ul. Mtyriska 4
40-098 Katowice

tel.: (+48 32) 259 39 09
fax: (+48 32) 253 79 84
www.katowice.eu
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06 Materiaty promaocyjne

Ogtoszenie prasowe - poziome i pionowe ze zdjeciemn.
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Katowice;

ting
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KATOWICE

dla odmiany

Lorem ipsum dolor sit an|
Donec sollicitudin orci ne|
lacinia.

Aliquam iaculis massa et
dui. Suspendisse et est ut
Vestibulum ante ipsum pr|
posuere cubilia Curae; In Id
eget, scelerisque at ipsum

Sed in ultrices felis. Ut sit
sit amet sem vehicula eu
purus tincidunt gravida. F
sodales. Nunc nibh turpis,
sollicitudin nec odio. Cura
hendrerit ut odio.

Suspendisse volutpat iac|
dignissim non.

Urzgd Miasta Katowicd
ul. Mtynska 4
40-098 Katowice

Rondo il

w kwiatach

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Donec sollicitudin orci nec ipsum
rutrum quis scelerisque erat lacinia. Vivamus egestas sapien eget risus interdum vitae
viverra libero mollis.

KATOWICE

dla odmiany

Aliquam iaculis massa et massa sagittis auctor. Phasellus ut nisl dui. Suspendisse et est ut
massa aliquam semper sed non nulla. Vestibulum ante ipsum primis in faucibus orci luctus et
ultrices posuere cubilia Curae; In lorem quam, accumsan ac placerat eget, scelerisque at ipsum.
Sed in ultrices felis. Ut sit amet pretium mi. In accumsan tellus sit amet sem vehicula
euismod. Etiam consectetur urna mollis purus tincidunt gravida. Fusce dignissim eros id augue
gravida sodales. Nunc nibh turpis, convallis quis bibendum eget, sollicitudin nec odio. Curabitur
erat arcu, ultrices ut varius et, hendrerit ut odio.

Suspendisse volutpat iaculis eros, non commodo augue dignissim non. Cum sociis natoque
penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus mus. In eleifend, est vitae
vestibulum dapibus, est velit vehicula ipsum, interdum lacinia nulla est eget nulla. Integer nulla
lacus, tincidunt vitae vestibulum eget, commodo ac nibh. Duis tristique luctus urna, ut pulvinar
dolor fermentum eget.

Urzgd Miasta Katowice
ul. Mtyriska 4, 40-098 Katowice

tel.: (+48 32) 259 39 09
fax: (+48 32) 25379 84

www.katowice.eu
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Folder promocyjny.
Propozycja oktadki o wielkosci 21x27cm.

KATOWICE

dla odmiany

KATOWICE

dla odmiany
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Folder promocyjny.
Propozycja srodka folderu o wielkosci 21x21cm.

Lorem ipsum dolor sitamet

consectetur adipiscing elit. Curabitur pharetra rhoncus facilisis. Nunc non libero est, non suscipit
libero. Fusce ut nisi libero, a auctor est. Vestibulum ut justo sit amet massa placerat evismod a
quis justo. Morbi quis ipsum thoncus quam scelerisque looreet non id velit. Fusce lacus mi,
condimentum ac sagittis eu, lobortis in nulla. Vestibulum quis erat ac dolor consequat laoreet.
ut ilsis libero, et semper

Vestibulum onte ipsum primis in foucibus orciluctus et ultrices posuere cubilia Curae; Quisque ut

euismod est. Duis egestas leo at sem tincidunt at consequat nibh tristig: D
tincidunt augue, ac consequat elt dictum a. Nunc tempus ¢ non faucibus. Ut
justo quom, posuere vitae sollicitudin id, posuere in felis. Quisque dignissim, erat at fringilla
euismod, purus tellus tempor nibh, tortornis] utest

varius et vorius nec, adipiscing eurisus

Vestibulum onte ipsum primis in foucibus orciluctus et ultrices posuere cubilia Curae; Quisque ut
uismode: m tincidunt at consequat nibl emp
tincidunt augue, ac consequat elit dictum a. Nunc tempus condimentur lorem non faucibus. Ut
justo quom, posuere vite sollicitudin id, posuere in felis. Quisque dignissim, erat at fringilla
euismod, purus tellus tempor nibh, ele ortornisl ut est. i

varius et varius nec, adipiscing eu risus,

Vestibulum ante ipsum primis in foucibus orci luctus et ultrices posuere cubilia Curae; Ouisque ut
euismod est. Duis egestas leo at sem tincidunt at consequat nibh tristique. Pellentesque semper
incidL ug t elit dictum a. Nunc I non faucibus. Ut

justo quam, posuere vitae sollicitudin id, posuere in felis. Quisque dignissim, erat at fringilla \
euismod, purus tellus tempor nibh, tristique tortornisl ut est.
varius et varius nec, adipiscing eu risus.
i1/
1

"y
\ ah N

Lorem ipsum.Ipsum dol,
Ipsum dolores,Ipsum
dolores,|psum dolores,

; -"A

Lorem ipsum.Ipsum dol,
Ipsum dolores,|psum
dolores,Ipsum dolores,
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Teczka.

Zaleca sie, aby wszystkie teksty byty pisane czcionkg Klavika.

Do druku teczek zaleca sie technike offsetowg.
Papier: Satyna 350g + na catosci lakier offsetowy + lakier wybidrczy UV

www. katowice.eu -

ol

KATOWICE

dla odmiany

Naturalne

KATOWICE bogactwo

dla odmiany

Urzgd Miasta Katowice
ul. Mtyriska 4
40-098 Katowice

tel.: (+48 32) 25939 09
fax: (+48 32) 25379 84

www.katowice.eu
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Prezentacja power point.

Zaleca sie, aby wszystkie teksty byty pisane czcionkg Klavika.

dd: kaTOWICE

katowice.eu .
dla odmiany

dia odmiany

Ekoodpowiedzialnosé !@!KHTUW'CE

Aktywnos¢ ihily kATowicE
y ' dla odmiany
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Roll-up promocyjny ze zdjeciemn.

_"____

dds kaTowICcE

dla odmiany

www.katowice.eu

, {.‘} ? ‘

Bl kpTOWICE

dla odmiany

www.katowice.eu

Nightskating

Katowice
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Bilboard prarmocyjny.

.

dla Katowic

en

EEQ KATOWICE
dla odmiany
. katowice.eu
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Katowice

I: S ti \/ a Io ve katowice.eu
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sala KONFERENCY]NA

= i

Tabliczki informacyjne wewnetrzne.

wydziat

Imie NAZWISKO

tytut/stanowisko

ik
e

KATOWICE

wydziat

sala KONFERENCYJNA

ik
w

KATOWICE
dlo odmiany

01. Wydziat
02. Wydziat
03. Wydziat

ik
e

KATOWICE
dla odmiony
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Tabliczki informacyjne zewnetrzne.

d |
el

KATOWICE

dla odmiany

Urzad Miasta
Katowice

ul. Mtynska 4
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Tabliczki informacyjne zewnetrzne c.d.

4
4
4
4
4
P il kaTowicE
7 dla odmiany
//
4
4
//
// Zadanie wspotfinansowane z budzetu
e Miasta Katowice
7
WOJEWODZKA SAMORZADOWA
INSTYTUCIA KULTURY
URZAD MARSIALKOWSKI
WOJEWODZTWA SLASKIEGD
Ao i kaTowicE
dla odmiany
Zadanie wspétfinansowane z budzetu
— Miasta Katowice
| SLASKIE CENTRUM
| WOLNOSCI I SOLIDARNOSCI
_ Spolecmy Komitet Pamie
P.ul f r D_SIIr.
N
N\
N\
s kATOwICE
AN dla odmiany
\\
N\
N\
\\
\\ Zadanie wspotfinansowane z budzetu
AN Miasta Katowice
N\
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Kasetony podswietlane.

il
wn

KATOWICE

dla odmiany

KATOWICE

dla odmiany

katowice.eu

katowice.eu
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Flagi reklarmowe.

80
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dla odmiagny
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dla odmiany

300

katowice.eu

KATOWICE

dla odmiany

170

katowice.eu
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Scianka reklamowa.

Twaoj bi

g = .’ : KATOWICE
lEden dla odmiany

\/

A
| ~ ¥-

mitodalll - N

\

katowice.eu

i« P KATOWICE

' dla odmiany
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Oznakowanie sarmochodow.

il kaTowice

dla odmiany

kaTowice [§) )

dla odmiany

katowice.eu
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Oznakowanie samochodow c.d.

KATOWICE

Tia odmiany

katowice.eu

dla odmiany

s B KATOWICE = = =

b kaTowice

dla odmiany

9 katowice.e, E

3 . s katowice ] ’-:—I
L] @,- o) ." ]
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Przyktady
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Seria pocztowek poswiecona alternatywnemu obliczu Katowic.

KATOWICE

dia odmiany
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Seria pocztowek poswiecona dziedzictwu Katowic.

T

KATOWICE
dia odmiamny
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Seria pocztowek poswiecona nowoczesnej architekturze Katowic.

KATOWICE .
dia admiany




el

KATOWICE

dla odmiany




